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Wymagania wstepne

Student posiada podstawowg wiedze, niezbedng do zrozumienia spotecznych i rynkowych uwarunkowan
prowadzenia dziatalno$ci w warunkach gospodarki rynkowej. Student posiada umiejetno$¢ wykorzystania
wskazanych zrédet oraz interpretacji zjawisk spotecznych. Potrafi definiowac¢ podstawowe zjawiska
ekonomiczne, spoteczne i marketingowe wykorzystywane w zarzgdzaniu przedsiebiorstwem. Student
rozumie koniecznos$¢ poszerzania swoich kompetencji w ramach nauk spotecznych.

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie pojeé, zagadnien,
prawidtowosci i metod rozwigzywania problemoéw w obszarze marketingu i zarzadzania. .

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:

1. Student zna podstawowe prawa rynkowe i narzedzia marketingowe wspomagajgce zarzgdzanie
przedsiebiorstwem

2. Student posiada podstawowg wiedze z zakresu zarzgdzania przedsiebiorstwem specyfike
funkcjonowania przedsiebiorstw



3. Student posiada pogtebiong wiedza w zakresie marketingu i zarzgdzania
4. Student zna na aspekty wykorzystywania informacji w biznesie

Umiejetnosci:

1. Student prawidtowo postuguje sie podstawowymi terminami poznanymi w trakcie nauki z zakresu
marketingu i zarzgdzania

2. Student posiada umiejetnos¢ dobierania narzedzi skutecznego zarzgdzania przedsiebiorstwem
3. Student posiada umiejetno$¢ formutowania problemow i dokonywania wyboréw w zakresie
marketingu i zarzgdzania

Kompetencje spoteczne:

1. Student jest przygotowany do wykorzystania metod i narzedzi z obszaru marketingu i zarzgdzania
2. Student potrafi sprawnie komunikowac sie w zakresie tematyki marketingowej

3. Student jest Swiadomy spotecznej roli jakg petni menadzer w przedsiebiorstwie i jego otoczeniu

4. Student rozumie odpowiedzialnosc¢ i spoteczng role absolwenta uczelni technicznej w zakresie
zarzgdzania przedsiebiorstwem

Metody weryfikacji efektow uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Wyktady:

Ocena formujgca: dyskusje podsumowujgce poszczegolne tematy, omawiane w trakcie zajec, problemy
marketingowe, dajgce mozliwo$¢ oceny zrozumienia problematyki przez studenta.

Wiedza nabyta w ramach wyktadow weryfikowana przez dwa 15-minutowe kolokwia, z ktérych kazde
skfada sie z ok. 5 pytan, réznie punktowanych, konieczno$¢ zaliczenia obu kolokwiow.

Ocena podsumowujgca: pisemne zaliczenie przedmiotu w formie kolokwium realizowanego na ostatnich
zajeciach wyktadowych. Kolokwium sktada sie z ok. 5 pytan. Prog zaliczeniowy: 55% punktow.
Cwiczenia:

Ocena formujgca: dyskusje omawiajace konkretne przyktady z zakresu marketingu i zarzgdzania oparte
na wybranych przedsiebiorstwa. .

Ocena podsumowujgca: pisemne opracowanie poszczegolnych tematow.

Tre$ci programowe

Podstawy marketingu. Polityka zarzgdzania wartoscig produktu. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa.
Wprowadzenie do zarzgdzania.

Tematyka zaje¢

Wyktady:

Geneza i pojecie marketingu. Funkcje marketingowe realizowane w przedsiebiorstwa. Marketing-mix
jako koncepcja budowania relacji z otoczeniem rynkowym w szczegolnosci z klientem. Polityka
zarzgdzania wartoscig produktu, marka, jakos¢, opakowanie. Komunikacja marketingowa - podstawowe
metody i narzedzia promocyjne. Podstawowe strategie ustalania cen. Ksztattowanie polityki
dystrybucyjne przedsigbiorstwa. Otoczenie rynkowe przedsigbiorstwa w tym rodzaje konkurencji
rynkowej. Zachowania nabywcéw. Badanie i analiza rynku. Wprowadzenie do zarzgdzania, zarzgdzanie a
marketing. Podstawowe funkcje zarzgdzania. Przyktadowe koncepcje i metody zarzgdzania: TQM, Lean,
Benchmarking, Kaizen, Six Sigma, 5S, FMEA, Kanban. Zarzgdzanie wiedzg w przedsiebiorstwie.
Zarzadzanie czasem.

Cwiczenia:

Charakterystyka przedsiebiorstwa. Oméwienie koncepcji produktu, oferty asortymentowej. Dobor
mieszanki promocyjnej - metod i narzedzi do konkretnego produktu i przedsigbiorstwa. Metody
ksztattowania cen i czynniki wptywajgce na cene bazowg. Planowanie dziatan dystrybucyjnych -
charakterystyka kanatéw dystrybucyjnych. Podstawowy projekt badah marketingowych.
Scharakteryzowanie dziatah konkurencyjnych w odniesieniu do wybranego przedsiebiorstwa. Dobér
koncepcji i metod zarzgdzania podnoszgcych efektywnosc¢ funkcjonowania przedsiebiorstwa.

Metody dydaktyczne

Wyktad:
prezentacja multimedialna, dyskusja z rozwigzywaniem problemow, dyskusja z wykorzystaniem



prezentacji multimedialnej, metoda przypadkow, dyskusja.
Cwiczenia:
opracowanie zespotowe tematdéw, metoda projektowa, dyskusja.

Literatura

Podstawowa:

1. Sutkowski ., Lenart-Gansiniec R, Epistemologia, metodologia i metody badan w naukach o zarzgdzaniu
i jako$ci, Spoteczna Akademia Nauk, £odz 2021

2. Pomykalski, A. Zarzgdzanie i planowanie marketingowe. Wydawnictwo Naukowe PWN 2019

3. Michalski E., Marketing, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2017

4. Kotler P., Kartajaya H., Setiawan |., Marketing 4.0, Wyd. MT Biznes, Warszawa, 2017

5. Griffin R.W., Podstawy zarzgdzania organizacjami, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawawa, 2017.
6. Piotrowski W. (red). Zarzgdzanie. Teoria i praktyka, PWE, Warszawa, 2020.

Uzupetniajgca:

1. Marketing przedsiebiorstw przemystowych, Mantura W., Wyd. Politechniki Poznanskiej, Poznan,

2002.

2. Fonfara K., Marketing partnerski na rynku przedsiebiorstw, Wyd. PWE, Warszawa 2014

3. Mazurkiewicz-Pizto A., Pizto W., Marketing, Wyd. PWE, Warszawa 2017

4. Golinski M., Zarzadzanie nowymi produktami, Wyd. PP, Poznan 2012

5. Golinski M., Metody badan potrzeb informacyjnych, w: Zintegrowany system dostepu do informacji w
przestrzeni miejskiej z wykorzystaniem GPS i GIS, praca pod redakcjg M. Golihskiego i M. Szafranskiego,
Wyd. Politechniki Poznanskiej, Poznan 2012

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Godzin ECTS
taczny naktad pracy 75 3,00
Zajecia wymagajace bezposredniego kontaktu z nauczycielem 45 2,00
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 30 1,00
laboratoryjnych/¢wiczen, przygotowanie do kolokwiéw/egzaminu,
wykonanie projektu)




